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1. A HELYI PENZEKROL ALTALABAN

A pénzt altalanosan a csere eszkozének tartjuk, a dolog irdnidja az, hogy a hagyomanyos
értelemben vett pénz épp olyan gyakran akadalyozza meg a kereskedelmet, mint amilyen
gyakran azt lehetdvé teszi.

Egy készpénzhianyos régioban, a kézzelfoghato jolét, szaktudas, erd- és eszkozforras megléte,
valamint a nyilvanvalo sziikségletek ellenére minden csere mégiscsak korlatozott lesz.

A korben viszont mindaddig, amig vannak helyi er6forrasok és sziikségletek, minden
gazdasagi és szocialis/tarsadalmi csereiizlet folyamatosan lehetséges.

A helyi pénz legfontosabb - és legforradalmibb - jellemzdje, hogy fizetdeszkozként nem egy
kozponti testlilet, hanem a cserében szigoruan résztvevd személyek hozzdk forgalomba
(Kékfrank esetében: HA-MI Osszefogunk Eurdpai Szovetkezet).

Mivel ez a "pénz" nem egy ritka arucikk, ezért lehetetlen kamatra kolcsonadni. Tokeigényes
vilagunkban a kamat minden dolog araba be van épitve, amit csak megvesziink.

Egy tanulmany szerint minden egyes elkdltott forint fele valamilyen kamat volt. A kamat a
fiskalis politika egyik legjobb pénzszivoja. Sziikséges, meg kell teremteni a természetes
ellenpdlusat, és ezt a mai pénziigyi-gazdasagi szakemberek legjobb tudasa szerint is csak a
helyt pénz jellegli helyi fizetdeszk6z bevezetésével lehet megteremteni. Lényegében igy
helyre lehet allitani a pénz csereeszkozként szolgaldo eredeti rendeltetését informacio

alakjaban.

Sziikségiink van arra, hogy megtalaljuk annak a moddjat, hogy a tarsadalom szocialis életét
felrazzuk. A kozosségek széthullasdnak legnagyobb oka az, hogy a modern idék tarsadalmi-
gazdasagi folyamatai a mult szdzad ota felerdsodtek, és a korabban kialakult informalis
arucserét a pénziigyi rendszerek mesterséges természete valtotta fel.

Ezzel szemben a hagyomanyos nemzeti valutikat ugy alkottdk meg hogy versenyképesek
legyenek és hidnyban legyenek. Ez éltaldban a tarsadalom egyharmada részére kivételesen
kevés.

A nemzeti valutdk értékének megdrzése érdeke nagyon fontos, de az tény, hogy sziikség lenne
valamely madas, mindig rendelkezésre 4llo, azaz nem hianyban 1évd alternativ pénz
hasznalatéra.

Ez példaul a torténelembd] mar megismert helyi pénz bevezetésével oldhaté meg.



Sziikségiink van mindkét eszkoz, a nemzeti és a helyi valutak egyidejii hasznalatara. A
kozgazdaszok csak részben latjak a vilagot, a versenyképes gazdasagot, amelyet a nemzeti
valutaval vezérelnek. De a masik részt azonban elfelejtik, azokat, mint amelyek példaul a
tradicionalisan n6i munkavégzést jellemzik, a "lathatatlan ajandékok" gazdasagat. Sziikséges
tehat megtalalni azt az 0j eszkozt, amelynek segitségével beindithatjuk a méasodik gazdasagot,
ezért Iényeges az alternativ pénzek szerepe, mint olyan fizetéeszk6zok, amelyek 6sszhangban

vannak az "ajandék gazdasaggal" pontosan azért, mert;

e mindig elegend6 van bel6liik, és nem a versenyre programoztak be ezeket.
o akkor lehet hozzanyutlni, amikor sziikségiink van ra,
« abban a pillanatban keletkezik, amikor megegyezés sziiletik két résztvevo kozott,

e apénz azonnal a rendelkezésre all, ezért nem sziikséges versenyezniink érte.

Az USA-ban barmely pénzt, amely nem dollar vagy font alapu, "alternativ" szoval illetik. De
ez a szo félreérthetd. Az alternativ sz6 alapjaban véve azt sugallja, hogy ez a pénz tamogato
jellegti, pedig ez valdjaban nem tdmogatas. Ez egy olyan eszkdz, amellyel olyan dolgokat

lehet csinalni, amit a nemzeti pénzzel nem, mert azt nem is arra tervezték.

Végezetiil a helyi pénzek rendszerével egy olyan biztonsagi halét tudunk kifesziteni, amely
mélyen a létezd szocialis halok alatt lehet.

Ma tobb mint 2000 helyi pénz 1étezik mar a vildgon, és szamuk rohamosan nd.

Anglia nem az elsOk kozott volt alkalmazasukban, de ma nyilvanvaléan a legnagyobb
szammal biiszkélkedhet.
Franciaorszag a helyi pénzek leggyorsabb elterjedések példaival biiszkélkedhet, hiszen 1994

Ota tobb mint 250 rendszer jott létre.

Ezek a példak azt igazoljak, hogy ha a feltételek adottak - ugymond magas munkanélkiiliségi
rata, alacsony szocialis ellatasi szint, a nemzeti valuta hianya stb.- a helyi pénzek rendszere
nagyon gyorsan létrejohet.

Sajnos be kell latnunk, hogy ezek a kondiciok jellemzdvé valnak Eurdpaban is.

Fontos emlékezniink arra, hogy a helyr pénzekre vald igény nem eldszor alakult ki a
torténelem sordn. Az USA-ban példaul az 1930-as években tobb mint 5000 helyi pénz jott

létre a nagy gazdasagi vilagvalsagbol addddan.



Néhanyuk sokkal korszertibb volt, a mainal, mint példaul a Silvio Gesell altal megalkotott
pénz "stamp script".

Nagyon fontos azonban felismerniink azt a tényt, hogy a helyi pénzek a gazdasagi
Osszeomlasok elott kezdtek virdgozni. Valahogy ezek a pénzrendszerek a kollektiv tulélés
zélogai lettek. Ugyanakkor egy korai figyelmeztetd jele lehet a bekdvetkez6 nem kis méretii

katasztrofanak.

A helyi pénzek haszndlatinak elényei;

e Mindig éppen annyi van beldle, amennyi Kkell - hiszen a cserében résztvevok hozzak
létre éppen akkor és annyit, amennyi kell

« Nincs kamat - hiszen soha senkinek nem kell k6lcséndznie vagy koleson adnia

e Nincs fizetési hataridé - mivel a -PONT negativ egyenlege csak egy hatarozatlan
"kotelezvény" arra, hogy a jovoben visszaadjuk a kozosségnek akkor, amikor
alkalmunk lesz ra

e Az értékek az adott kozdsségben maradnak, nem lehet kivonni, exportalni stb., és

mindig visszaforgatodik a helyi gazdasagba - hiszen méashol nem hasznalhato



2. A KEKFRANK UTALVANY HONLAPJAN SZEREPLO ARCHIVUM ELEMZESE

A Kékfrank utalvany megismerhetéségéhez nagyban hozzajarul egy konnyen hasznalhato,

megfeleld tartalommal ellatott honlap. A http://kekfrank.hu/ website-on talalhaté archivumok

meniipontban minden Kékfrankrol vagy Kékfrankhoz kapcsolddo anyagot megtalalhatunk. Az

archivumban harom f6 csoportot kiilonithetiink el:

o frott sajto
¢ Elektronikus sajto

e Kapcsolddd anyagok

Az irott sajton beliil az Gjsagokat tobbféle szempont szerint kategorizalhatjuk. Teriileti alapon
vizsgalva lehet nagyvarosi, regiondlis, orszdgos ¢s nemzetkodzi terjesztésii. Megjelenését
illetéen napilap, hetilap, havilap. Az utalvannyal kapcsolatos cikkek minden szinten
eléfordultak. Ugy, mint példaul a Magyar Nemzetben, Népszabadsagban, Magyar Hirlapban,
Kisalfoldben, HVG-ben. Az interneten megjelend kiadvanyokban is szerepet kapott a

Kékfrank, hivatkozasokat talalhatunk az Indexre, Origora, Gondolara, Hirfalra egyarant.

Az elektronikus sajté meniipontban taldlhatunk helyi illetve orszagos televizionak, radidknak
késziilt riportfilmeket, felvételeket. Ezek szerint orszagos szinten is nagy érdekldédésnek orved
az utalvany, hiszen a Magyar Televizioban, a TV2-ben, a HirTV-ben, az Echo TV-ben és a
Kossuth Radioban is foglalkoztak a témaval. Helyi illetve regionalis szinten tobbek kozott a
Pulzus TV, a Sopron TV, a Soproni kronika és a Corvinus Radio készitettek felvételeket az

utalvannyal kapcsolatba.

A kapcsolddo anyagokat négy részre osztottak:

e Az euroOpai szovetkezet célja
o Letolthetd dokumentumok
e Médiatar

e Ajanlott hattér-informacio


http://kekfrank.hu/

»Az eurdpai szOvetkezet célja” csoportban a helyi pénz gazdasagélénkitd hatdsarol és a
Kékfrank utalvany tarsadalompolitikai vetiiletérél késziilt pdf (portable document format)

dokumentumok tekinthet6k meg.

A ,letoltheté dokumentumok”™ tartalmazzak az igazgatosagi jegyzokonyveket 2009-2011-ig.
Ezen kiviil egy 2010-es elnoki beszamolot, egy 2011-es igazgatosagi beszamolot, egy linnepi

kozgytlés emlékeztetd kivonatit, illetve egy a Kékfrank minta utalvanyokrol késziilt pdf fajlt.

A médiatarban kaptak helyet a pénzzel, a helyi pénzekkel illetve a Kékfrank utalvannyal
kapcsolatos  rovid  filmek. Melyek kozott a  Nyugat-magyarorszagi  Egyetem
Ko6zgazdasagtudomanyi Kardn a Kozgazdasz Klub altal rendezett eldadasok felvételei is

megtekinthetdk.

Az ,,ajanlott hattér-informaciok™ kozott szerepel egy a helyi pénzekrél bovebben informald
angol nyelvii dokumentum, valamint Dr. Szalay Zsuzsanna: A szelid pénz forradalma,
Németh Istvan: Hangya szovetkezetekrdl, Dr. Székely Csaba: Komplementer pénz és a helyi
gazdasag élénkitése, és Perkovatz Tamas: Sopron és vonzaskorzetének fizetési eszkoze a

Kékfrank utalvany cimii dokumentumok.

Sajnalatos azonban, hogy az archivumban szerepld hivatkozasok, f6ként az elektronikus sajtd
egy része mar nem elérhetd, mivel az adott oldalt megsziintették, torolték vagy athelyezték a
cikkeket. Ezeket a nem elérhetd linkeket célszerti lenne tordlni vagy az athelyezés helyét

megadni.



3. KERDOIVES FELMERES

3.1. A Kutatas célja

A kutatas célja elsésorban az volt, hogy informacidt szerezziink arrdl, hogy a soproniak,
valamint a soproni régidban ¢lok mennyire ismerik a Kékfrank utalvanyt ¢és az
elfogadohelyeket, hasznaljak-e az utalvanyt, illetve, hogy milyen a véleménnyel vannak rola.
A masodlagos célunk, pedig az volt, hogy megtudjuk milyen potencialis funkciokat,
tartananak fontosnak és megvalosithatonak a Kékfrank utalvannyal kapcsolatban.

A kérddivek remek lehetdséget biztositanak arra, hogy a valaszokat kiértékelve megismerjiik
a megkérdezettek véleményét az utalvannyal kapcsolatosan, valamint az észrevételeiket
figyelembe véve kiilonbozo alternativakat dolgozzunk ki a Kékfrank utalvany
népszerlsitésére, hogy minél tobben megismerjék azt és hasznalni tudjdk az egyes

elfogadohelyeken.

3.2. A minta nagysaga, osszetétele

A felmérés soran csak azokat a személyeket kérdeztiik meg, akik valamilyen formaban
megfordultak az elfogadohelyeken. A valaszadas teljesen Onkéntes alapon, név feltiintetése
nélkdl tortént.

A kérddivek lekérdezésénél a személyes lekérdezés modszerét valasztottuk, mivel fontosnak
tartottuk a személyes kontaktust, megszolitast, valamint igy kevesebb volt a hibasan kitoltott
kérddivek aranya is.

Osszesen kozel 200 ot kérdeztiink meg a felmérés soran, csak a 18 év feletti, nagykoru
lakossagot. Igyekeztliink figyelni arra, hogy minden korosztalybol és nembdl ardnyosan

kérdezziik meg az embereket, biztositva ezzel a reprezentativ mintavételt.

3.3. A kérdések csoportositasa

A kérdéseket harom nagy csoportba lehet sorolni. Az elsé csoportba a bevezetd, altalanos,
demografiai kérdések sorolhatoak, melyek a kitolté nemére, korara, lakohelyére, iskolai
végzettségére, foglalkozasara, jovedelmére vonatkoznak. (Id.: 1.-7. kérdés) A 3.1. kérdés

értelemszertien kizarolag a soproni lakossagra vonatkozik.

A masodik csoportba sorolhatdéak azok a kérdések, melyek a Kékfrank utalvany ismeretével

kapcsolatosak. Amennyiben a valaszaddé nem ismerte az utalvanyt, ugy a tovabbi kérdéseket



nem tettiik fel szamara. Amennyiben pedig ismerte, akkor a hasznalatardl kérdeztiik meg,
hogy hasznélja e az utalvanyt. A 10.-11. kérdést csak az aktiv haszndloknak tettiik fel, hogy

hol és milyen gyakorisdggal hasznélja a Kékfrank utalvanyt.

A harmadik csoportba tartoznak azok a kérdések, melyek a Kékfrank utalvannyal kapcsolatos

véleményeket, valamint a megkérdezettek észrevételeit, javaslatait foglaljak magukban.
(1d.:12.16. kérdés)

A kérdbivek adatait az SPSS programban dolgoztuk fel. A program segitségével kiilonboz6
kereszttablakat, diagrammokat készitettiink, melyek segitségével szemléltetni tudjuk a kapott
eredményeket.

3.4. Demografiai kérdések elemzése

1. A valaszad6 neme

A reprezentativitdst figyelembe véve igyekeztiink koriilbeliil ugyanannyi férfit, mint not

megkérdezni. A végeredmény, ahogy a diagramon is latszik, hogy a megkérdezettek 53 %-a

no és 47 %-a pedig feérfi.

mnd

m férfi

Ezzel kapcsolatban még megvizsgaltuk azt is, hogy az utalvany ismertsége mennyire fiigg a
véalaszadok nemétdl. Kideriilt, hogy mig a néi nem fele nem, addig a férfiak tobb mint 70 %-a
ismeri a Kékfrankot. Azonban a szorossagot illetden gyenge korrelacio figyelhetd meg a két
ismérv kozott, tehat az ismérvek csak kis mértékben fliggenek egymastol, azaz a valaszadok

neme csak minimalisan van 0sszefliggésben az utalvany ismertségével.



Megvizsgaltuk azt is, hogy az utalvany hasznalata és a nem k6zo6tt milyen szoros a kapcsolat.
Ennél is hasonld eredményre jutottunk, mint a valaszad6 neme és a Kékfrank ismertsége
kapcsan, vagyis gyenge korrelacios tapasztalhato a két ismérv kozott. A gyakorisagot tekintve
a nék korében, akik ismerik a Kékfrankot, csupan 10.7 %, aki hasznélja, ugyanezt nézve a

férfiak esetében is csak 14.5 %.

2. A valaszado életkora

Az ¢életkort illetéen 6t korcsoportot képeztiink, melyek koziil az els6 kategéridba a 21 év
alatti, a masodikba a 22 és 35 év kozotti, a harmadikba a 36 és 60 év kozotti és a negyedikbe
pedig a 60 év feletti korosztaly tartozik. Igyekeztiink arra is figyelni, hogy az egyes
korcsoportokba tartozd valaszadok gondolkoddsmodja és vilagnézete kozott ne legyen tul

nagy eltérés.

A megkérdezettek kora

B 21 évalatt
22-35 éves
i 36-60 éves
60 év felett

3. A valaszadé lakhelye

A megkérdezettek 60 %-a soproni lakos, illetve 40 % mas telepiilésen ¢€l.
A lakohellyel kapcsolatos kérdéshez fiz6dott egy lokalpatriotizmussal parhuzamba hozhaté
allitdssorozat, mely négy kijelentést tartalmazott. Ez az alkérdés természetesen csak arra

vonatkozott, aki Sopronban is lakik.

1. ,,Szeretek Sopronban éIni.”: A megkérdezettek 99.1 %-a igen-nel, a maradék 0.9 %-a
pedig nem-mel valaszolt.
2. ,Biiszke vagyok ra, hogy soproninak mondhatom magam.”: A megkérdezettek 94.5

%-a igen-nel, a maradék 5.5 %-a pedig nem-mel valaszolt.



3. ,,Mar a sziileim is soproniak voltak.”: A megkérdezettek 45 %-a igen-nel, a maradék
55 %-a pedig nem-mel valaszolt.
4. ,Sopronban szeretném leélni az életemet.”: A megkérdezettek 70 %-a igen-nel, a

maradék 30 %-a pedig nem-mel valaszolt.

Ezekbdl is latszik, hogy Sopron lakossaga hli varosahoz, ahol ¢l, illetve szeret is Sopronban
lakni. Elkészitettiink egy lokalpatriotizmussal 0sszefiiggd indexet, amely 0-t6] (minimum) 4
pontig (maximum) mutatja azt, hogy ki mennyire kotédik Sopronhoz. Ennek eredménye a
kovetkezOképpen alakult: 0 pontot minddssze a 74 f6bdl 2.7 %, 1 pontot 3.5 %, 2 pontot 16.8
%, 3 pontot 43.4 % és 4 pontot 33.6 % kapott, amely azt jelenti, hogy a kdzel 78 % erdsen

kotddik érzelmileg a varoshoz.

Lakhely

H Sopron

H Egyéb

Az egyéb lakohelyeket illetden elég sok helységnév megjelent az adatok Osszesitése és
kodolasa utan. Gydr-Moson-Sopron megyében az egyéb lakohelyet bejeldlok koziil a 75 f6bdl
33 (44 %) él. Ezen kivill megjelent még Ajka, Aszar, Balatonkeresztir, Budapest, Debrecen,
Dunaqjvaros, Esztergom, Hidas, Labatlan, Magyargéc, Noszlop, Papa, Répcelak, Szank,

Szederkény, Székesfehérvar, Szombathely, Ukk, Zalaegerszeg, valamint Zirc neve is.

A nemmel kapcsolatos kérdéshez hasonldan itt is elkészitettiink két kereszttablat az utalvany

ismertségére €s hasznalatara egyarant, de a lakhellyel parositva.

A soproniak 69.4 %-a, az egyéb telepiiléseken €lok 54.7 %-a ismeri a Kékfrankot. De az
egyéb telepliléseken lakd valaszadok nagy része Gyodr-Moson-Sopron megyében €1, és ez
magyardzza a viszonylag magas ismertséget a nem Sopronban lakok részérol.

Itt mar erdsebb korrelacid tapasztalhatd, mint a nemmel vald Gsszevetésnél, tehat a lakhely

befolyasolja az utalvany ismertségét a megkérdezettek esetében.



A soproniak 17.1 %-a minddssze, aki ismeri és hasznalta is mar a Kékfrankot vasarlasai
alkalmaval, mig az egyéb telepiiléseken ¢lok csupan 4.9 %-ara igaz ugyanez.
Itt mar erésebb korrelacid tapasztalhat6, mint a nemmel vald Osszevetésnél, tehat a lakhely

befolyasolja az utalvany ismertségét, illetve annak hasznalatat a megkérdezettek esetében.

4. Iskolai végzettség

A valaszadok nagy része, 60 %-a kozépfoka végzettséggel rendelkezik, ez azt jelenti, hogy
szakkozépiskolat vagy gimnaziumot végzett, tehat érettségivel, illetve szakmaval rendelkezik.
Azonban felséfoku képesitéssel is viszonylag sokan birtokolnak; a minta 33 %-ra jellemz6 ez
az allitas.

A fennmarad6 7 % pedig alapszintii (nyolc altaldnos), illetve egyéb (pl.: technikum, felsdfoka
szakképzés) végzettséggel rendelkezik.

Iskolai végzettség
2% 5%

H alapfok
B kozépfok
W fels6fok

H egyéb

5. Foglalkozas

A megkérdezettek 33 %-a még iskolai tanulményait folytatja. 30 % pedig alkalmazottként
tevékenykedik valamilyen cégnél, nem vezetd beosztasban. A minta minddssze 4 %-at teszik
ki azok, akik vezetd beosztasban dolgoznak. Koriilbeliil 9 % az, aki véllalkozo, és viszonylag
magas azoknak a szama, akik gyes-en, gyed-en vannak, nyugdijasok, esetleg munkanélkiiliek.
A maradék 1 % (egyéb) pedig ez emlitettek koziil egyik kategoridba sem sorolta be magat.

A foglalkozashoz kotédden feléllitottunk egy hipotézist is, melynek kiértékelése majd a

késobbiekben lesz olvashato.



Foglalkozas
1%

M tanulg, didk

W alkalmazott, nem
vezet6 beosztdsban

® alkalmazott, vezeté
beosztasban

0
9% H vallalkozo

4%

H gyes, gyed,
munkanélkili,
nyugdijas

30%

6. Az egy haztartasban él6k szama

A diagramon jol lathatd, hogy a megkérdezettek koziil a legtobben - koriilbeliil 30 % - négyen
¢lnek egy haztartdsban. Aztdn harman 25 %, ketten kozel 20 %, Sten kozel 10 %, hatan
kortilbeliil 2,5 %, heten 2 % és egyediil pedig kozel 10 %. Ez abbdl a szempontbdl volt

érdekes, hogy hanyan osztoznak a mindennapokban a csalad atlagos havi nett6 jovedelmén.

Egy haztartasban él6k szama

35,0

30,0
25,0
20,0
15,0 M Egy haztartasban él6k szama
10,0

5,0

7. A csaladi 0sszjovedelem

A megkérdezettek 17 %-a 100.000 Ft alatt, 42 %-a 100.000 és 200.000 Ft kozott, 24 %-a
200.000 és 300.000 Ft kozott és szintén 300.000 Ft feletti 6sszeg all atlagosan egy honapban a
csaldd szdmara. A jovedelem ¢€s az utalvany ismertségének kapcsolatat is megvizsgaltuk és

egy tablazat segitségével szemléltettiik.



17%

24%

Csaladi 6sszjovedelem

17%

100 000 Ftalatt

B 300 000 Ft felett

100 000- 200 000 Ft kozott
200 000- 300 000 Ft kozott

Az legalacsonyabb jovedelemmel rendelkez6k majdnem 70 %-a hallott mér az utalvanyrol. A

100.000 és 200.000 Ft kozott keresé emberek 56 %-a és a 200.000 és 300.000 Ft kozotti
jovedelemmel rendelkezoknek pedig kozel 60 %-a ismeri a Kékfrankot. A legmagasabb

jovedelmi kategoriaba sorolhato valaszadoknak pedig tobb mint 80 %-a ismeri ezt a helyi

pénzt.

Ezek alapjan tehat elmondhato, hogy az emberek nagy tobbsége mar hallott a Kékfrankrol, de

az, hogy koziiliik ki hasznélta mar, az mar egy masik kérdéskorbe tartozik, mely a

késdbbiekben kertil kifejtésre.

Ismeri On a kékfrank

utalvanyt? Osszesen
nem igen
F6 10 22 32
100 000 Ft alatt U
Mennyi pénz j6n Ossze a 31,3% 68,8% 100,0%
csaladnak havonta?
Fo6 34 44 78
100 000- 200 000 Ft
kozott Mennyi pénz jon 6ssze a 43,6% 56,4% 100,0%
Mennyi pénz jon dssze csaladnak havonta?
a csaladnak havonta? Fo 18 26 44
200 000- 300 000 Ft L
kozott Mennyl’ pénz jon Ossze a 40.9% 59,1% 100,0%
csaladnak havonta?
Fo6 6 26 32
300 000 Ft felett e
Mennyi pénz j6n 0ssze a 18,8% 81,3% 100,0%
csaladnak havonta?
F6 68 118 186
Osszesen o
Mennyi pénz j6n 0ssze a 36,6% 63,4% 100,0%
csaladnak havonta?




3.6. Bevezet6 és a témaval konkrétan foglalkozé kérdések elemzése

1. A Kékfrank ismertsége

A minta 64 %-a ismeri, hallott mar a Kékfrank utalvanyrol, 36 % pedig még hallani sem
hallott rola. ElImondhat6, hogy ez a kdzel 40 %, aki nem ismeri az elég sok, és semmiképp
sem elhanyagolhato.

Elsésorban azt kell elérni célzott marketingtevékenységgel, hogy ezek az emberek egyaltalan

megismerj€k, és ha ez megtortént, akkor ra kell venni dket, hogy hasznaljak is.

Ismeri a kékfrank utalvanyt

M nem

Higen

2. A Kékfrank hasznalata

A mellékelt diagramokon jol latszik, hogy megkérdezetteknek 64 %-at alapul véve (akik
ismerik), minddssze ennek 13 %, aki hasznalta, illetve haszndlja is az utalvanyt, és 87 %-a,
aki hallott rola, de nem hasznalta.

Ennél a kornél szintén azt kell elérni célzott marketingtevékenységgel, ha ez megtortént,
akkor ra kell venni 6ket, hogy hasznaljak is, ha mar ismerik. A marketingtevékenységre majd

a késobbiekben térunk ki részletesebben.

Ha ismeri akkor hasznalta

M nem

Migen




Ehhez kapcsoloddan a kovetkezd kérdés valaszlehetdséget adott azoknak is, akik ismerik
ugyan, de nem hasznaljak az utalvanyt, és megadhattdk ennek okait, illetve elmondhattak
véleményiiket.

A valaszok sokszintiek lettek. Tobben mondtak azt, hogy ahol vasarolnak nap mint nap, ott
nem fogadjak el az utalvanyt, illetve azt, hogy nem tudjak, hol és milyen modon lehet
hozzajutni a Kékfrankhoz.

Felmeriilt még az is, hogy bonyolultnak taldlja a hasznalatat, a kdrnyezetében ne hasznalja
senki, nem ismeri a Kékfrankban rejlo lehetOségeket, illetve a fizetdeszkoz elonyeit és

hatranyait, nem latja értelmét vagy csak épp nem érdekli.

3. Az utalvany hasznalatanak gyakorisaga

Azok koziil, akik ismerik és hasznaljak, a jelentds tobbség, azaz a megkérdezettek kozel 90
%-a is csak alkalomszertien fizet, vasarol az utalvannyal. 7 % az, aki havi rendszerességgel,
és 6 %, aki havonta tobbszor hasznalja ki a Kékfrank adta lehetdségeket. Tehat koriilbeliil 13

%, aki viszonylag rendszeresen fizet ezzel vasarlasai soran. Ez nagyon kevésnek mondhato.

A hasznalat gyakorisaga

6%

li 7%

M havonta
tobhszor

M havonta

M alkalomszer(ien

4. A Kékfrankkal torténo vasarlas leggyakoribb szinhelyei

A kutatds soran kideriilt az is, hogy a valaszadok milyen jellegli tevékenységet folytatd
iizletekben, boltokban vasarolnak az utalvannyal. Ezek szerint a megkérdezettek 53 %-a
kisebb ¢lelmiszerboltokban, 33 %-a éttermekben vagy borozdkban, 7 %-a rendezvényeken, €s
a fennmaradd 7 % pedig hotelekben hasznalja a Kékfrankot, mint fizetéeszkozt. Tehat

javarészt ¢lelmiszerboltokban, valamint vendéglatoipari egységekben hasznaljak.



Hol hasznadlja a kékfrankot

H kis élelmiszerboltban
M étterem, borozo
u rendezvényeken

M hotelben

Ehhez a kérdéshez kapcsoloddan megkérdeztiik azt is, hogy hol vasarolna az utalvannyal, ha
lehetdsége nyilna rd. A valaszokat csoportositva a kovetkezd alternativak sziilettek, melyek

koziil felmeriiltek olyan tizletek, boltok is, amelyek hivatalos elfogadohelynek mindsiilnek.

° Elelmiszerboltok, nagyobb bevdsarlokiozpontok: Tesco, Interspar, Spar, Parola,
pékségek, zoldséges boltok, piac, nagyobb kereskedések, aruhazak

o FEgyéb boltok, iizletek: Black Cat Sex Shop, ruhazati butikok ¢és {izletek,
ajandékboltok, hobbibolt, konyvesbolt, miiszaki bolt, papirbolt, drogéria, vegyes
iparcikk bolt, kiilonféle szakiizletek, cseresznyesori kisbolt

o Vendéglato ipari egységek: borozok és sorozok, Bruckner Borozd, Gyogygddor,
Poharaz6, Pélos Pince, cukraszdék, iskolai biifék, Green, Peron Club, Jimmy’s Kebab,
kiilonboz6 szorakozohelyek és kocsmak, kinai étterem

o Egyéb szolgadltatas: egészségligy, fogaszat, fodrasz, szépségszalon, taxi, benzinkutak,
buszpélyaudvar, vasutdllomds, mozi, szinh4dz, posta, valutavaltd, termalfiirdd,

kulturalis és sport intézmények

5. Vélemények a Kékfrankkal kapcsolatban

Sokféle véleményt lehet hallani a Kékfrankkal kapcsolatban. Felsoroltunk tizenhdrom allitast,
melynél a valaszad6 eldonthette, hogy egyet ért, nem ért egyet vele, esetleg nem tudja
eldonteni. Ezt a kérdést mar csak azoknak tették fel a kérdezdbiztosok, akik mar ismerik az

utalvanyt.



A Kékfrank sokat segithet a soproni véllalkozdsoknak: A megkérdezettek 76 %-a
értett egyet az allitdssal, a maradék 24 % pedig nem.

A Kekfrank hozzajarul a turizmus erdsdodéséhez: A megkérdezettek 73 %-a értett
egyet az allitassal, a maradék 27 % pedig nem.

Minden soproni biiszke lehet arra, hogy kitalaltdk és bevezették a Kékfrankot: A
megkérdezettek 86 %-a értett egyet az allitassal, a maradék 14 % pedig nem.

A Kékfranknak nincs kiilondsebb gazdasagi haszna: A megkérdezettek 30 %-a értett
egyet az allitassal, a maradék 70 % pedig nem.

A Kékfrank noveli Sopron hirnevét az orszdgban: A megkérdezettek 45 %-a értett
egyet az allitassal, illetve 55 % pedig nem.

A Kékfrankot nem sokan ismerik Sopronban: A megkérdezettek 55 %-a értett egyet az
allitassal, a maradék 45 % pedig nem.

A Kékfrank noveli Sopron hirnevét kiilfoldon: A megkérdezettek 45 %-a értett egyet
az allitassal, valamint 55 % pedig nem.

A Kékfrankot kevés helyen lehet haszndlni: A megkérdezettek 64 %-a értett egyet az
allitassal, a maradék 36 % pedig nem.

A Kékfrankot azért hasznaljak, mert kedvezményt kapnak fizetéskor: A
megkérdezettek 67 %-a értett egyet az allitassal, a maradék 33 % pedig nem.
Kékfrankkal fizetni sokkal bonyolultabb: A megkérdezettek 27 %-a értett egyet az
allitassal, illetve 73 % pedig nem.

A Keékfrank haszndlata nem csak anyagilag eldny0s a soproniaknak: A
megkérdezettek 77 %-a értett egyet az allitassal, a maradék 23 % pedig nem.

A Kékfrank hasznilata noveli az egymas iranti bizalmat: A megkérdezettek 71 %-a
értett egyet az allitassal, a maradék 29 % pedig nem.

Az utalvany kinézete felhivja a figyelmet Sopron jeles torténelmi alakjaira: A

megkérdezettek 91.5 %-a értett egyet az allitassal, a maradék 8.5 % pedig nem.

Erre a kérdéssorra vonatkozoan készitettiink egy Osszesitd tdblazatot, mely kivaldoan

szemlélteti az egyes allitasok valaszat illetden a gyakorisagi eloszlasokat.



Egyetért Nem ért
(%) egyet (%)

A kékfrank sokat segithet a soproni véllalkozasoknak. 76 24
A Kékfrank hozzajarul a turizmus erésddéséhez. 73 27
Minden soproni biiszke lehet arra, hogy kitalaltak és 86 14
bevezették a Kékfrankot.
A Kékfranknak nincs kiilonosebb gazdasigi haszna. 30 70
A Kékfrank néveli Sopron hirnevét az orszagban. 45 95
A Kékfrankot nem sokan ismerik Sopronban. 95 45
A Kékfrank noveli Sopron hirnevét kiilfoldon. 45 99
A Kékfrankot kevés helyen lehet hasznalni. 64 36
A Kékfrankot azért hasznaljak, mert kedvezményt 67 33
kapnak fizetéskor.
K ékfrankkal fizetni sokkal bonyolultabb. 27 73
A Kékfrank hasznalata nem csak anyagilag elonyds a 77 23
soproniaknak.
A Kékfrank hasznalata ndveli az egymas irdnti bizalmat. 71 29
Az utalvany kinézete felhivja a figyelmet Sopron jeles 915 8,5
torténelmi alakjaira.

6. Kékfrank ajandékba

Azt a kérést is feltettiik a valaszaddknak, hogy ajandékozna-e Kékfrank utalvanyt csaladjanak,
baratainak, ismeréseinek. A megkérdezettek 49 %-a igen-nel és 51 %-a pedig nem-mel

valaszolt a feltett kérdésre.

7. Kékfrank hitel

Kivancsiak voltunk arra is, hogy a megkérdezettek vennének-e fel Kékfrank hitelt, és ha igen,
akkor milyen kondicidkkal, feltételekkel. A felmérés alapjan kideriilt, hogy a valaszadok
tobbsége nem venne fel semmilyen hitelt, amig nem muszdj. A valaszok €s vélemények ennél

a kérdésnél is igen sokrétiinek bizonyultak.

e ,Nem vennék fel Kékfrank hitelt, mert...”: Sokan mondtak azt, hogy még Forint
alapt hitelt sem akarnak, szdndékoznak egyaltalan felvenni, mert nem szeretnének

adossagba keveredni, ezért Kékfrank hitelt sem vennének fel semmiképp sem.



Tobben nyilatkoztak gy a kérdést illetden, hogy igy is van mar addssdguk, nem
szeretnének még tobbet.

Azt is mondtdk, hogy az igy felvett hitelosszeget csak az elfogadohelyeken tudnak
elkolteni, igy nem érné meg.

Masok tugy gondoljak, hogy nem elég stabil, nem biznak meg benne, és a Forint alapt
hitelt ennél megbizhatobbnak talaljak, vagy éppen mar iddsek (nyugdijasok), és ezért
nem vagnanak bele.

Néhanyan emlitették azt is, amig nem ismerik az emberek magat a Kékfrankot,
valamint a gazdasagi hatterét a dolognak, addig értelmetlen lenne belemenni a

hitelfelvételbe.

o Felvennék Kékfrank hitelt, ha...”: a tobbség egy véleményen volt. Tehat akkor
vennének csak fel Kékfrank hitelt, ha kedvezdébb feltételekkel, pénziigyi kondiciokkal

kapnak meg, mint amit a bankok és mas hitelintézetek ajanlanak.

8. Javaslatok a Kékfrank népszeriisitésére

Jottek oOtletek a megkérdezettektdl, de a legtdbb és szinte altalanos megjegyzések kozé
tartozott az aktiv marketingtevékenység hianya.

Sokan mondtak azt a valaszadok koziil, hogy el0szor is meg kellene ismertetni a helyi
lakossaggal az utalvanyt, illetve pozitivumait, eldnyeit kellene hangsulyozni, valamint azt,
hogy egyaltalan hol, és milyen médon lehet hozzajutni ehhez a fizetéeszkdzhoz.

Az elfogadohelyeken az eladok ¢és {izletvezetdk ,,szajpropagandaval”, tobb és
figyelemfelkeltobb plakattal lehetne rekldmozni a Kekfrankot, és a vele jaro
kedvezményeket, pozitivumokat.

Emellett felhivtak a figyelmet a helyi televizidban, radidban, jsagokban, internetes
honlapokon (pl.: elfogaddhelyek honlapja, Facebook) és rendezvényeken vald folyamatos
hirdetések fontossadgara, valamint arra, hogy még tobb elfogaddhelyet kellene bevonni.
Akar a Széchényi Terv adta lehetdségeket is ki lehetne hasznalni a Kékfrankkal, mint ,,0j
taldlméannyal”, az esetlegesen kapott 0sszeggel megfinanszirozva a marketingkdltségek
egy bizonyos részét.

Szordlapok osztasaval az elfogadohelyeken, mégpedig olyan formaban, hogy az eladd a

blokk mellé adja a szorolapot a vasarlonak.



Mivel a VOLT Fesztival igymond helyi nevezetessége a varosnak, igy itt is el lehetne

fogadtatni, mint fizetéeszkozt (pl.: széllasfoglalas, jegyvasarlas).

9. Hipotézisvizsgalat

1. Ho: A magasabb iskolai végzettséggel rendelkezé megkérdezettek jobban ismerik a

Kékfrankot, mint az alacsonyabb iskolai végzettséggel rendelkezdk.

Hi: A magasabb iskolai végzettséggel rendelkez6 megkérdezettek nem ismerik jobban

a Kékfrankot, mint az alacsonyabb iskolai végzettséggel rendelkezok.

Ismeri On a kékfrank

Iskolai végzettség utalvanyt? Osszesen:
nem igen
I i 16 46 62
felsofoki végzettség 25.8% 74.2% 100.0%
nem felsdfoku (alap 51 71 122
s kozépszinti) 41,8% 58,2% 100,0%

végzettség

A fels6foku iskolai végzettséggel rendelkez6 valaszadok (62 £6) 74 %-a ismeri a Kékfrankot.
Ez alapjan elmondhatd, hogy tobbségiik hallott mar rdla, illetve ismeri.

A kozépszintli végzettséggel rendelkezék korében (112 f6) viszont ugyanez csak 59 %-rol
mondhato el.

Az alapfoku végzettséggel rendelkezd megkérdezetteknek (10 f6) csak fele, azaz 50 %-a
hallott mar az utalvanyrol.

Azt fontos megemliteni, hogy a kozépfoku iskolai végzettséggel rendelkezéek vannak a
legtobben, majd Oket kovetik a fdiskolat, egyetemet végzettek, és ehhez képest elenyészd
hanyadnak van alapszintii végzettsége.

Fontos megemliteni, hogy az egyes csoportok szamossidga nagyon eltérének bizonyult a
kereszttabla elemzés soran, igy két kategoriat hatdroztunk meg, melyet a fenti tablazat jol
illusztral. Ezek alapjan elmondhatd, hogy a fels6fokt iskolai végzettséggel rendelkezd
valaszadok 74.2 %-a ismeri, a nem felsdszintll iskoldkat végzettek csoportjat illetden pedig

58.2 % hallott mar a Kékfrankrol.



Alapjdban véve elmondhatd, hogy van kapcsolat az iskolai végzettség és a Kékfrank
ismertsége kozott, tehat a fels6fokt képzettséget birtoklok bizonyitottan jobban ismerik az
utalvanyt, mint a masik csoport.

A hasznalatot illetéen alapvetd probléma, hogy az egész mintat figyelembe véve elenyészo
azon személyek szama, akik, egyaltalan hasznéljdk a Kékfrankot, és a hasznalok kozel 90 %-a

is csak alkalomszertien ¢l az utalvany adta lehetdségekkel.

2. Ho: A magasabb havi atlagjovedelemmel rendelkez6 megkérdezettek jobban

hasznaljak a Kékfrankot, mint az alacsonyabb havi atlagjovedelemmel rendelkezok.

Hi: A magasabb havi atlagjovedelemmel rendelkez6 megkérdezettek nem hasznaljak

gyakrabban a Kékfrankot, mint az alacsonyabb havi atlagjovedelemmel rendelkezok.

Ha ismeri,
akkor hasznalta | _
mar Osszesen:
nem igen
18 4 22
100 000 Ft alatt
a1 81.8% | 1829 | 100,0%
100 000- 200000 | 3 7 43
Mennyi pénz jon Ft kiszoitt 83.7% | 16.3% | 100,0%
ossze a csaladnak
havonta? 200 000- 300000 | 24 2 26
Ft kizott 92.3% | 7.7% | 100,0%
300 000 Ft felett | 23 2 26
S 923% | 7.7% | 100,0%
5 102 15 117
sszesen: 87.2% |12.8% | 100,0%

Mivel nagyon kevesen hasznaljak az utalvanyt, igy a hipotézisvizsgalat sem tiikrozi azt, amire
valdjaban kivancsiak voltunk.

Az alapfeltevés az volt, hogy akinek tobb pénze van, az valdsziniileg gyakrabban ¢l a
Kékfrank adta lehetéségekkel, mint a kevesebb pénzbdl élok. Itt azt is gondoltuk, hogy
altalaban, akinek magasabb a jovedelme, annak valdsziniisithetéen felsdfoktl végzettsége is
van, igy ez valamilyen szinten kdthetd az elsd hipotézis feltevéséhez is.

A fenti tablazat pedig a kovetkezdket mondja;



e 2 100.000 Ft alatti keresettel rendelkezok (22 f6) 18.2 %-a hasznalta/hasznalja
a Kékfrankot

e a 100.000 ¢és 200.000 Ft kozott gazdalkodd megkérdezettek csoportjat illetéen
(43 £8) 16.3 % hasznalja az utalvanyt

e A 200.000 és 300.000 Ft kozott keresd valaszaddknak (26 £6) csupan 7.7 %-a,

e ¢s a legmagasabb jovedelmi kategoridba, azaz a 300.000 Ft felett keres6knek
(26 f6) is csupan 7.7 %-a hasznélja/hasznalta vasarlasai alkalmaval az

utalvanyt.

Mivel alapjaban kevesen hasznaljak, €és a magasabb havi atlagjovedelembdl
gazdalkodoknak még kisebb hanyada hasznalja az utalvanyt, mint az alacsonyabb
jovedelemmel rendelkezd, igy a nullhipotézis feltevése megddlt, hiszen az egyes

kategoriak szamossaga hasonlo volt.

3. Ho: A Sopron varosaban €16 megkérdezettek jobban ismerik a Kékfrankot, mint a nem

soproniak.

Hi: A Sopron véarosaban ¢l6 megkérdezettek ismerik jobban a Kékfrankot, mint a nem

soproniak.
Ismeri On a
kékfrank e
utalvinyt? Osszesen:
nem igen
Sopron 34 " 111
A valaszadoé P 30,6% 69,4% 100,0%
lakhelye Eovdb 34 41 75
8y 453% | 547% | 100,0%
. 68 118 186
Osszesen:
36,6% 63,4% 100,0%

A soproni lakosok szama a mintdban 60 %, €és az egyéb telepiiléseken ¢loké pedig 40 %. A
soproniak kozel 70 %-a ismeri az utalvanyt, a nem soproniaknak pedig kozel 55 %-a.
Ezek alapjan elmondhatd, hogy a soproniak jobban ismerik a Keékfrankot, mint a mas

telepiiléseken lako valaszadok.



De a kiilonbség nem olyan szdmottevd a két csoport kozott, hiszen ez csak koriilbeliil 15 %.
Ebbdl az addédik, hogy a nullhipotézis nem igazolhato szignifikansan, tehat a Kékfrank

utalvany ismertségének szintje nagymértékben nem fligg a lakhelytdl.

Egyéb kereszttabla elemzés:

A valaszado foglalkozasa és a Kékfrank utalvany ismertsége, és a hasznalata kozotti

osszefiiggések vizsgalata:

A tanulok, illetve didkok csoportjanak (64 f6) kozel 70 %-a ismeri az utalvanyt. Az
alkalmazottak vezetd, valamint nem vezetd beosztasban (63 f6) kozel 60 %-ban hallottak a
Kékfrankrol. A vallalkozokat (16 £0) illetden azonban kdzel 82 %-rdl mondhatd el ugyanez.
Az utolsé kategoriaba tartozoknak (44 £6) is kozel 60 %-a ismeri az utalvanyt. Ezek alapjan
az tapasztalhatd, hogy nincs kiilonosebb dsszefiiggés a foglalkozas és az utalvany ismertsége
kozott.

A hasznalatr6l hasonld mondhat6 el, mint mar korabban t6bbszor is elhangzott, ezért erre nem

tértlink ki mélyrehatobban az elemzés kapcsan.

Ismeri On a
kékfrank v
utalvanyt? Osszesen:
nem igen
amle. didik 20 44 64
anuto, @i 31,3% | 68,8% | 100,0%
alkalmazott 21 36 63
A valaszado 42’39% 57%% 100 ’60%
foglalkozasa | . . 1 1
lalk
vattatiozo 18,8% | 81,3% | 100,0%
gyes, gyed, 18 26 44
munkanélkiili,
nyugdijas 40,9% 59,1% 100,0%
. 68 119 187
Osszesen:
36,4% 63,6% 100,0%




4. MARKETING OTLETEK A KEKFRANK UTALVANY NEPSZERUSITESERE

Mivel kevesen ismerik magat az utalvanyt, ennek eldnyeit és hasznait, ezért célszeri lenne
aktivabb marketingtevékenységet folytatni, és felhivni a soproni és Sopron kornyéki lakossag

figyelmét a Kékfrankra. Ennek céljabol dolgoztunk ki marketing Gtleteket.

1. Trott sajté

Ide soroltunk minden hirdetést, cikket, amely felhivja a figyelmet az utalvanyra. Tehat
elsdsorban hirdetéseket jsagokban, internetes honlapokon. Itt érdemes lenne bemutatni
magat az utalvanyt, mint fizetéeszkozt és igy eldnyeit és hasznait mind a varos mind a

lakossag szdmara.

Nagyon Iényegesnek tartjuk azt, hogy az elfogadohelyeken az eladok, illetve tulajdonosok is
még jobban hangsulyozzak azt, hogy fenn all a Kékfrankkal vald vasarlas lehetdsége,

valamint, hogy vasarloik kedvezményt is kapnak vasarlasaik soran.

Lényegesnek taldljuk azt is, hogy az egyes elfogadohelyek eseti vagy folyamatos
hirdetéseikben is emeljék ki azt, hogy hivatalos elfogadohelyként miikodnek, és hogy
Kékfrankkal torténd vasarlas esetén milyen kedvezmények jarnak fogyasztdiknak. Ily modon,

aktivabb hirdetési tevékenységet folytatva jobban megismernék az emberek.

Az tjsagban, interneten vald hirdetések altal pedig szintén lehetne ndvelni a Kékfrank
ismertségének szintjét azzal, hogy melyek az utalvany eldnyei és pozitivumai, miért is jo az
embereknek €s egyben a varosnak, valamint a kornyékbeli telepiiléseknek, ha ezzel fizetik

vasarlasaik legalabb egy részét.

Egyéb otletként felmertilt az is, hogy késziteni kellene egy olyan szordlapot, melyen kiilonféle
kérdések és az ezekre adott valaszok szerepelnek, természetesen egyszerli nyelvezettel,
magyarazo jelleggel. Ennek célja is az lenne, hogy megfoghatdbba valjék a Kékfrank fogalma
az ,utca embere” szdmara. Hiszen a kutatasbol is kideriilt, hogy az emberek egyaltalan

nincsenek tisztdban ezekkel a dolgokkal.



A szordlapokon szerepld lehetséges kérdések:

e Miis az a Kékfrank?
e Hol és hogyan lehet hozzéjutni?

e Miért éri meg Kékfrankkal vasarolni?

A szorblapokat az elfogaddhelyeken, az elado altal célszeriibb lenne a nyugtdhoz mellékelni,
vagy épp a visszajardval egyiitt a vasarlo kezébe ,,nyomni”, igy talan nagyobb az esélye

annak, hogy elolvassa, megnézi, mintha az utcan rohanés kdzben adnank oda neki.

Ertékesités osztonzés az elfogadéhelyeken:

Ide kapcsolodéan az elfogadohelyek hirdethetnének olyan akcidkat is, hogy
aruvalasztékukbol kivalasztanak néhany alapterméket, amit vagy csak Kékfrankkal
fizethetnek ki a vasarlok vagy épp valamilyen promoécids ajandékot is kapnak mellé (pl.
pohar, bogre, kulcstarto, toll ,,I ¥ Kékfrank” felirattal, vagy a Kékfrank cimletek képével).
Ezt az lizletekben, boltokban plakatok segitségével lehetne hirdetni.

2. Eseménymarketing — Event Marketing

e VOLT Fesztival:

Mivel a VOLT Fesztival Sopron egyik jellegzetessége, a helyiek és kornyékbeliek is
szivesen latogatjak évrél-évre. Ezért lehetne olyan akcidt csindlni a fesztivalt megel6zden,
illetve ideje alatt, hogy a napijegyek €s bérletek arat vagy aranak egy bizonyos hanyadat
lehessen Kékfrankkal fizetni, ezzel is 0sztondzve az utalvany vételét.

Ehhez kapcsoléddan a helyi vendéglatosok is elfogadhatndk a fesztival idejére, és ha
valaki utalvannyal fizetne, az kedvezményesen fogyaszthatna ételét, italat.

A fesztival helyszinén fel lehetne éllitani egy olyan Standot is, ahol csak Keékfrankot

lehetne valtani.



e Boriinnep és egyéb rendezvényeken, kiallitasokon, vasarokon valé részvétel:
Foként a boraszattal foglalkozé rendezvényeken ilyen szlogennel lehetne értékesiteni a
borokat, foként a soproni Kékfrankost: ,,Kékfrankkal Kékfrankost!”.

Valamint ezeken az eseményeken is kiilon standot felallitani, ahol ismerkedhetnek az
emberek a Kékfrankkal, ha kérdésiik van, fel is tehetik ezeket, és Kékfrankot is tudnak

venni, valtani.

e Sportrendezvények — kosarlabda mérkozések:

Mivel Sopron varosaban elég nagy hagyomanya van a kosarlabddzasnak, és elég jo
teljesitményt nyujt mind a ndéi mind a férfi csapat (MB1). Ezért ezeken a mérkdzéseken
meg lehetne csinalni azt, hogy a jegyeket Ft-ban vasarolhatnak meg az emberek, és aki
kéri, az Kékfrankban kapna a visszajarot.

Illetve el lehetne késziteni egy promocids kisfilmet/videdt a Kékfrankrol, melyet a
mérk6zések sziinetében kellene lejatszani, valamint a www.youtube.com elnevezésii

portalra is fel kellene tolteni.

3. Radié

Mivel Sopronban illetve a varos kornyékén helyi radiok (Nap Radio, Corvinus Radio) vannak,
ezért ezeknél is érdemes lenne hirdetni akar egy rovidebb radid spot formajaban. Igaz, ez egy

koltségesebb beruhdzas lenne, viszont viszonylag ,,nagy” tomegeket tudna megmozgatni.

e Nyereményjaték:
A Nap Radiot és Corvinus Radiét bevonva nyereményjatékot lehetne hirdetni olyan
formaban, hogy harom kérdés megvalaszolasa utdn lehet nyerni egy bizonyos Osszeget (pl.:
15.000 Ft) Kékfrankban. A kérdések lehetnek az utalvannyal, vagy Sopron torténelmével,
nevezetességeivel kapcsolatosak is, ezzel is 0sztondzve a radiok hallgatédit arra, hogy a

Kékfrankot még jobban megismerjék.



e Kékfrank Vitarovat:
Szintén az emlitett radiokat lehetne bevonni. Olyan formaban képzeltik ezt el, hogy
gazdasagi szakemberek, illetve Perkovatz Tamads, valamint az elfogadohelyek tulajdonosai,
vallalkozok beszélgethetnének egy megadott témardl a Kékfrankkal kapcsolatban. Ezt nem
gondoltuk tul hossztra, koriilbeliil egy fél 6ras idotartamura havonta egyszeri alkalommal. A
radié hallgatoit is be lehetne vonni olyan szinten, hogy betelefonalhatndnak kérdéseikkel a

miisorba, €s ily modon valaszt kaphatnanak arra, amire kivancsiak az utalvanyt illetden.

4. Kozosségi média és virusmarketing

Mivel napjainkban nem csak a fiatalok, hanem szinte minden korosztdly meglehetdsen sok
idot tolt el internetezéssel, valamint kiillonbozd kozosségi oldalak bongészésével, melyek
koziil a legnépszeriibbnek tekinthetd a www.facebook.com, igy segitségiil lehetne hivni az

oldal kivalo adottsagait a virus-, és eseménymarketing eszkoztarat.

e Kékfrank oldal a Facebook-on:

Az utalvannyal kapcsolatos anyagok, ismertetd és aktualitasok feltoltése.

e ,Ma fizess csak Kékfrankkal!”:
Ezzel a szlogennel Ilehetne egy eseményt meghirdetni szintén a Facebook-on
vendégek/ismerdsok meghivasaval, hogy csatlakozzanak, és 0k is meghivhatjak ismerdseiket

barataikat.

5. Egyéb marketingotletek

e Multireklam a helyijaratos buszokon:
A helyijaratos buszok oldalara nagyméretli Kékfrank cimleteket - matrica formajaban —

lehetne ragasztatni.

e Kékfrank program kozépiskolakban:
Fontosnak tartjuk, hogy a kozépiskolas, €s mar altaldnos iskolds felsd tagozatosok 1is
megismerjék a Kékfrankot, hiszen a fiatalsag szemléletmodja ilyen korban a legformalhatobb.

Ezért lehetne egy versenyt meghirdetni a felsé tagozatosok, illetve a kdzépiskolasok kdrében



egy ,,Gazdalkodj Kékfrankkal!” tarsasjaték keretében. A versenyre minden iskolabol lehetne
csapatot nevezni, €s természetesen a jatékpénz Kékfrank formdjaban lenne kiosztva. A

verseny dijazasat illetden az elsé harom helyezettet lehetne dijazni.

o Kékfrank a Deak téren:
A Deadk térre ki lehetne allitani egy vitrin, amiben minden cimletbdl egy darabot bele lehetne
tenni mutatoba és levegd segitségével ,,repdesnének™ a vitrinben. Mellé egy leirast kellene

tenni a Kékfrankrol, mint helyi pénzrdl, nevezetességrol.



5. OSSZEFOGLALAS

Dolgozatunkban elséként a helyi pénzekrél beszéltiink altalanossagban. Ezt azért tartottuk
fontosnak, hiszen a vizsgalt fizetéeszkoz is ezek kdzé sorolhato.

A masodik fejezetben a kérddives felmérést elemeztiik és vizsgaltuk részletesebben. Itt leirtuk
a felmérés céljat, menetét és roviden bemutattuk a kérdéivben szerepld kérdéseket.

Ezt kovetden diagramokkal és tablazatokkal illusztralt szoveges értékelést fogalmaztunk meg
a kapott eredményekhez, és feltett hipotézisekre is valaszt kaptunk.

Amit még elengedhetetlen feladatnak tartottunk az a Kékfrank utalvany népszertsitésére
kitalalt javaslatok és marketingotletek dsszegytijtése volt, hiszen a kérdéives vizsgalat soran a
legfontosabb konkluzid az volt, hogy bar elég sokan ismerik vagy hallottak az utalvanyrol,
ennek ellenére csak nagyon kevesen hasznaljak, igy erre dolgoztunk ki Gtleteket, hogyan

lehetne vonzobba tenni az emberek szamara a Kékfrank hasznalatat.



